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El Paraiso
del Vino

Michael Evans y Pablo Giménez Riili
crearon The Vines of Mendoza, un lujoso
alojamiento en el corazon de un vifiedo.

POR JULIETA TARRES

e eonocieron en 2004 v enseguida comenzaron
a desarrollar uno de los provectos mis exclusi-
vos e innovadores del departamento de Tunu-
vin, Valle de Ueo, la region mendocina situada
a los pies de la Cordillera de los Andes. Pablo
Giménez Riili (41), presidente de The Vines of Mendoza,
trabajaba entonces en la bodega familiar que lleva su ape-
lido cuande recibic la visita, casi inesperada, de su actual
socio, Michael Evans (48), hoy CEOQ de la compaiia.

En aquel momento, ¢l estadounidense habia legado
a la Argentina de vacaciones por segunda vez ¥ queria
sumergirse en el universo de Ia bebida milenaria que lo
apasiona desde joven. ¥ por recomendacion de una end-
loga portefia, Evans vald a Mendoza para encontrarse
con este abogado de profesian con alma de bodeguera,
“Pensé que ibamos a tener una reunién de una o dos ho-
ras como maxime, como sucle ocurrir en Estados Uni-
dos. Pero compartimos dos dias enteros. Aprovechamos
para iniciar el brainstorming que termind en esto”, dice
Evans, que, sin dudarlo, dejo su carrera politica (trabajé
en las campafas presidenciales de los demdcraras Bill
Clinton, Al Gore y John Kerry) v empresaria en Wash-
ington, DuC. v California, respectivamente, para radicar-
s¢ en el pais hace nueve afos,

Sepin Giménez Riili, su conocimiento de la cultura
estadounidense, que absorbid durante los cince anos
de estudios intermitentes en Estados Unidos, contri-
1'-L1"u'| a que Evans se sintiera comodo, “como en casa”™.
“Viajé mas de 20 veces en cinco anos ¥ eso me .'l}rudli
a entender como piensan e invierten los norteame-
ricanos”, explica el empresario, que en 2004 dejd su
trabajo en la bodega familiar para concentrarse en The
Vines of Mendoza, ¢l emprendimiento que tiene 236
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EL PARAISO DELVINO

Michael Evans y Pablo Giménez Riili crearon The Vines of
Mendza, unlujoso alojamiento en el corazdn de un vifiedo.
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empleados, produce 240,000 cajas
de vino con la marea Reeverdo v es-
pera cerrar el afio con una factura-
cion de USS 15 millones.

The Vines nacid, ante todo, como
un provecto inmobiliarie-vitivini-
cola, que més tarde sumd el turismao
como una nueva unidad de nego-
cins, Pero originalmente fue pensado
como una alternativa para que los
amantes del vino pudieran producir
el propie. “La propiedad comprende
670 hectdreas v el corazdn del pro-
yeeto son los private vinvards de los
135 socios, 98% de los cuales son ex-
tranjeros. Tenemos un solo argenti-
no, pero vive en el exterior”, explica
Giménez Riili durante una recorrida
por los jovenes vifiedos, que reciben
mids dedicacion v cuidados que un
recién nacido. La zona sembrada ya
ocupa 350 hectireas,

Con US3 250,000 en la mano,
cualgquier interesado puede tener su
produccion personalizada llave en
manao en apenas 1,2 ha, La inversion
minima comienza en ese monto ¢
incluye el mantenimiento por los
dos primeros afios.

Los inversores interesados en alo-
jarse alli tienen un descuento de 50%
en la tarifa de cada una de las
22 villas (minicasas), de entre 93
250 m2, lujosas, equipadas y con vista
a los vifedos. Ocho de ellas va tienen
duefin, inversores que pagaron entre
LIS$ 300,000 y T millan.

El modelo de conda-hotel tam-
bién se aplicd en The Vines, Los due-
fios reciben una renta anual cercana
a un 10% del valor de la propiedad
enconcepto de alquiler/ocupacion
de esos espacios de lujo, que cues-
tan entre USS 650 y 2,500 por noche
en base doble, dependiendo del tipo
de villa ¥ la temporada del afio. La
tarifa incluye traslados de y hacia el
aeropuerto, desavuno, acceso a las
instalaciones v actividades recrea-
tivas. Las villas mas grandes tienen
jacuzzi privado en el techo.

Cabalgatas, clases de voga entre
vifiedos, trekking en la Cordillera,
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Lujo y Vinedos
Personalizados

S
HOTEL Miembro de The Leading Hotels. Las
Villas estén equipadas con Jacuzzi privado.

L& PISCINA, Lugar Ideal para descansat,
recibir un masaje o esperar el atardecer.

SIETE FUECOS, El restaurante de Mallmann
tiene una carta de vinos con 500 etiquetas.

LA VISTA. Desde el restaurante o la plscina se
puede ver los vifiedos e incluso ka Cordillera.

asados, cata de vinos en varias bo-
degas de la zona, aceeso al pimna-
sio v al SPA v, mas adelante, el uso
de canchas de tenis v de fiithol del
complejo son algunas de las activi-
dades programadas en The Vines,
Hotel & Spa, dirigido por Lucas
Paracha. “Hay un gaucho asignado
para quienes disfruten de hacer re-
corridas”, agrega Evans,

Quienes elijan hospedarse en The
Vines Hotel & Spa no serdn turis-
tas convencionales, sino amantes
del vino v la buena comida. Y no es
casual que el chef argentino Francis
Mallmann haya abierto un restau-
rante que lleva el nombre de su
exitosa coleccion de libros: Siete
Fuegos, Con vista a la pileta, los
comensales pueden degustar platos
autdctonos cocidos de siete formas:
horno convencional de barro, plan-
cha, inhiernillo, parrilla y una olla
de hierre que se entierra con brasas,
tipo curanto. La carta de vinos, a car-
go de la sommelier Mariana Onofri,
tiene mis de 400 etiguetas.

“Muestro concepto de turismo estd
enfocado en dar a conocer la identi-
dad argentina”, agrega Giménez Riili.

LA OPCION DE COMPRA de un
terreno dentro del complejo para
construir una vivienda es otro bene-
ficio exclusive para un selecto grupo
de inversores. “Sdle un 20% tiene
acceso a ese beneficio si lo quisicra”,
dice Evans, el licenciado en Ciencias
Politicas que estd terminando su
casa dentro del complejo.

El concepto de la produccidn
vitivinicola a medida es innovador
v pricticamente no se hace. Segin
Giménez Riili, The Vines incursiond
en ese modelo, que recién hoy esta
comenzando a despegar.

La empresa fundada por Evans v
Giménez Riili también elabora vinos
personalizados, propicdad de sus
135 socios, que a fin de afio serdn 200.

Dentro del predio de The Vines,
asimismo, se estd levantando The
Winemakers Village, lugar en el
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que doce endlogaos de renombre
rendran vifedos privados. “The
Vines incluird esta suerte de cluster
de proyectos de algunos de los que
mis conocen de vino en el pais”,
explica Giménez Riili.

El premiado Marcelo Pelleriti
~miembro de Clos de los Siete-
serd parte de ese selecto grupo, Los
turistas podrin ver las plantaciones
de esos guriies del vino durante un
paseo @ pie por los campos aridos,

La compaiiia, que lleva inverti-
dos mas de USS 60 millones desde
2004, produce 20 variedades de
uva, pero el 60% es Malbec.

El negocio inmohiliario es muy
rentable en la zona, El precio actual
de la hectiarea en The Vines es de
USS 220,000, pero hace dos anos
costaba USS 180.000.

Los lotes mds pequenos son de
1.2 hectireas, por cso la inversion ini-
cial comienza en log USS 250,000,

“Lays lotes ¢e comercializan
de 1.2 2 4 hectireas. Siun inversor
guiere tener mas tierra, deberd com-

prar bloques separados”, agrega Evans,
Carlos Trocoms, representante de

ventas para Latinoamérica de The

Vines of Mendoza, es de los directi-

vos de la compania que miis trabajo

tienen. En 2004 esperan vender

35 hectireas a 65 nuevos inversores.

LA COMPANIA
PRODUCE
20 VARIEDADES DE
UVA, PERO EL 60%
ES MALBEC.

El inversor que comercializa su
produccion obtiene una rentabilidad
anual de 8%. De cada barrica sacan
300 botellas de un vino premium que
tiene de costo entre USS 5 v 12, v que
se vende en el exterior a US$ 100,

En los dltimos afios, esa regidn,
con mucho potencial, se desarro-

116 al ritmo de las inversiones de
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la industria vitivinicola. Hoy es el
escenario de “la nueva ruta del vino™
nacional. La ®ona compite interna-
cionalmente con otros destinos simi-
lares en el mundo, como Bordeaux
{Francia), la Toscana italiana (Flo-
rencia) v Napa Valley (California).

Segun Evans, Valle de Uco es el
epicentro de la produccion de vino
del pais, v estd entre los diez prinei-
pales destinos turisticos de lujo.

Los socios de The Vines tienen
planes para crecer mis.

Iniciaron el negocio a pulmon,
con dinero prestado v endeudindose
con sus tarjetas de crédito. La inver-
sion inicial fue de USS 3 millones.
Cuando eso se acabad, abrieron una
ronda de inversion en 2006, en la
que recaudaron US5 2.8 millones,

“shora estamos cerranda la rer-
cera, por USS 8 millones”, explica
Giménez Riili.

Esa suma se invertird en la am-
pliacién del hotel v de 1a bodega,
que estd a eargo del endlogo Pablo
Martorell. 3

Honduras 4772, Palermo,
Buenos Alres,

Reservas: 4832-2318
www.riccafe.com.ar

FEIRERD. 2004 FORBES | 93

PRENSA



